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       Presentación

A lo largo del bienio 2022-2023, hemos seguido con la transformación 
estratégica de los Estudios de Ciencias de la Información y de la Comu-
nicación: hemos consolidado tanto la estructura organizativa interna 
como el desarrollo de nuestras titulaciones oficiales, y hemos revisado 
las iniciativas de formación continua. Durante este periodo, el trabajo en 
estas dos dimensiones ha sido clave para fortalecer y construir un mapa 
docente que responde a las necesidades de las áreas consolidadas y de 
los ámbitos emergentes en el sector de la comunicación.

La incorporación de nuevo talento, tanto en el cuerpo docente como 
en los equipos de gestión, ha sido un motor fundamental en este proce-
so. No solamente hemos podido fortalecer los conocimientos ya exis-
tentes, sino que también hemos sido capaces de abrir nuevas líneas de 
desarrollo académico y profesional teniendo en cuenta los retos que 
plantea el futuro. En este sentido, los Estudios han seguido avanzando 
con el claro objetivo de ser un referente en la transferencia de cono-
cimiento hacia la sociedad y de adaptarse a los cambios tecnológicos, 
sociales y profesionales.

En plena alineación con los valores de la UOC, durante el bienio 2022-
2023 hemos seguido situando al estudiante en el centro de nuestra 
actividad docente, y hemos impulsado una docencia innovadora y de 
calidad. A través de la investigación, la transferencia y la divulgación 
del conocimiento, hemos mantenido nuestro compromiso con una 
educación creativa, ética, colaborativa y abierta al mundo, orientada 
siempre a la profesionalidad, el rigor y la responsabilidad social.

Es momento de celebrar los éxitos logrados durante este bienio 2022-
2023, tanto colectivamente como de forma individual de cada uno de 
los profesionales que conforman los Estudios. Además, también es mo-
mento de mirar adelante con un compromiso y una energía renovados. 
El bienio 2024-2025 se presenta lleno de nuevos retos organizativos, 
tecnológicos y sociales que nos invitan a seguir avanzando.

Como siempre, en los Estudios de Ciencias de la Información y de la 
Comunicación de la UOC apostaremos por la excelencia docente, por 
la mejora constante de la calidad de los programas consolidados, y por 
el impulso de la innovación y la investigación. Seguiremos trabajando 
con determinación para ser referentes en creatividad e innovación en 
los campos de la información y la comunicación; para consolidar nues-
tro modelo de enseñanza avanzada, reconocido internacionalmente, y 
para llevar a cabo iniciativas de investigación de frontera.

Gracias a todas y todos por acompañarnos en este viaje.

El bienio 2022-2023 en los Estudios de Ciencias 
de la Información y de la Comunicación

Jordi Sánchez-Navarro  
Director de los Estudios de  
Ciencias de la Información  
y de la Comunicación
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Equipo académico

Cifras

       El equipo

28
Profesores/as

8
Miembros del equipo  

de investigación en 
formación y de apoyo

12
Profesionales  

de gestión 

597
Profesores/as  
colaboradores/as

100 % 
Doctores/as

67,86 % 
Agregados/as

41 
Tutores/as
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Mánager de programa

Técnicos de gestión de programas 

Administradora de estudios

Equipo de investigación en formación y de apoyo

El equipo de los ECIC por género

36 % 
Hombres

17 % 
Hombres

64 % 
Mujeres

EQUIPO DOCENTE

83 % 
Mujeres

EQUIPO DE GESTIÓN

Alkim Erol 
Estudiante

de doctorado

Adam Server 
Investigador

de apoyo

Pedro María 
Fernández de Castro

Estudiante de doctorado

Ludovic Terren 
Estudiante  

de doctorado

Núria Font
Investigadora 

de apoyo

Susana López
Investigadora 

de apoyo



6.484

2017-2018

2018-2019

2019-2020

2020-2021

2021-2022

4.077

1.721

1.750

2.082

2.451

2.090

4.608

5.342

6.319

6.722
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Estudiantes matriculados  
de titulaciones oficiales  
de grado y de máster

Evolución de las matriculaciones de programas de grado y de máster universitario

Cifras

El estudiantado

Programas formativos

6.484
Total de estudiantes
2022-2023

1.869
Estudiantes nuevos
2022-2023

       Docencia

Total de estudiantes

Estudiantes nuevos

Grados
• Grado de Comunicación

• Grado de Información  
y Documentación 

• Grado de Diseño  
y Creación Digitales

• Másteres universitarios
• Máster universitario de 

Comunicación Corporativa, 
Protocolo y Eventos 

• Máster universitario de Social 
Media: Gestión y Estrategia 

• Máster universitario  
de Periodismo y  
Comunicación Digital:  
Datos y Nuevas Narrativas

• Máster universitario  
de Estrategia y Creatividad  
en Publicidad

• Máster universitario de Diseño, 
Identidad Visual y Construcción 
de Marca

Posgrados
• Implantación de Proyectos 

de Gestión de Documentos 
Electrónicos (EDRMS)

• Documentalista Audiovisual 
y Film Researcher

Programas formativos 
oficiales y propios



4433 %67 %

944

262

82

148

54

54

223

23

98

2,5 %

9,9 %

43,4 %

8,1 %

4,6 %

22,1 %

5,9 %

2,8 %
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Género del estudiantado del curso académico 2022-2023

HombresMujeres

Estudiantes de los ECIC en el mundo

Países  
con estudiantes 
de los ECIC

Franjas de edad del estudiantado del curso académico 2022-2023

18
años

30-34
años

19-24
años

35-39
años

45-49
años

25-29 
años

40-44 
años

50-55
años

Graduaciones en programas oficiales (grados y másteres universitarios)

Comunicación

Diseño, Identidad Visual  
y Construcción de Marca

Comunicación Corporativa, 
Protocolo y Eventos

Estrategia y Creatividad  
en Publicidad

Periodismo y  
Comunicación Digital:  
Datos y Nuevas Narrativas

Diseño  
y Creación Digitales

Información y 
Documentación

Social Media:  
Gestión y Estrategia

Graduadas  
y graduados 
durante el  
curso 2022-2023 
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Una de las misiones de los ECIC es generar nuevo conocimiento en los 
ámbitos de la información y de la comunicación, devolver este conocimi-
ento a la sociedad de todo el mundo, y formar a las personas a lo largo de 
la vida. Esta misión se refleja en una oferta formativa que da respuesta a 
las necesidades de una sociedad cambiante y un entorno profesional en 
el que las competencias informacionales, comunicativas, creativas y di-
gitales adquieren cada vez más protagonismo. La siguiente recopilación 
explica brevemente la oferta formativa de los ECIC.

Comunicación
El grado de Comunicación forma a comunicadores polivalentes, con una 
mentalidad creativa e innovadora y con capacidad de adaptación a distintos 
contextos comunicativos. Además de una base generalista, este programa 
ofrece la posibilidad de especialización en cuatro menciones específicas: Pu-
blicidad, Periodismo, Comunicación Audiovisual, y Comunicación Corporati-
va y Relaciones Públicas.

Diseño y Creación Digitales 
El grado de Diseño y Creación Digitales forma en diseño desde una visión 
holística: integra el diseño gráfico, la comunicación y el diseño de experi-
encia de usuario (UX), y añade una perspectiva humanista y cultural. Du-
rante el curso 2022-2023, el grado de Diseño y Creación Digitales empieza a 
ofrecer un nuevo plan de estudios de 240 créditos, de acuerdo con las direc-
trices del Real Decreto 822/2021.

Información y Documentación*
El grado de Información y Documentación en línea forma a profesionales es-
pecializados en la gestión de servicios y sistemas para facilitar información 
y documentación de valor en los entornos digitales del siglo xxi. Los estudi-
antes del grado de Información y Documentación se convierten en gestores 
eficaces con competencias para actuar decisivamente, optimizar el valor de 
la información y evitar los riesgos de una mala gestión.

Oferta  
académica

Grados

Másteres universitarios Comunicación Corporativa, Protocolo y Eventos
El máster universitario de Comunicación Corporativa, Protocolo y Eventos 
aporta al estudiantado las competencias para diseñar, ejecutar y evaluar 
proyectos de comunicación corporativa. Se basa en una formación innova-
dora, enfocada a las necesidades cambiantes del mercado laboral, pensada 
para preparar un perfil profesional con las competencias necesarias para do-
minar los nuevos entornos digitales y poder adaptarse a las necesidades 
actuales y futuras del sector.

Diseño, Identidad Visual y Construcción de Marca
El máster universitario de Diseño, Identidad Visual y Construcción de Marca 
se propone formar a profesionales e investigadores del ámbito del diseño, 
focalizados en la creación, el desarrollo y la comunicación de la marca y la 
identidad corporativa. Esta titulación permite al estudiantado abordar con 
una visión global y estratégica un proyecto de construcción de marca (eta-
pas, agentes y recursos implicados), entendiendo el diseño gráfico como 
una herramienta para transmitir los valores estratégicos para las marcas que 
tiene en cuenta las problemáticas sociales y las tendencias del mercado.

Estrategia y Creatividad en Publicidad
El máster universitario de Estrategia y Creatividad en Publicidad proporcio-
na la formación necesaria para convertirse en profesional de la publicidad 
y dominar las nuevas formas de comunicación de marca. Con una visión 
transversal, capacita para realizar comunicación de marca, de contenidos y 
de publicidad social, nativa o programática, y dota de las herramientas ne-
cesarias para crear mensajes y diseñar campañas desde todo tipo de medi-
os o soportes (tanto convencionales como alternativos, incluyendo internet, 
el móvil y las redes sociales).

Periodismo y Comunicación Digital: Datos y Nuevas Narrativas
El máster universitario de Periodismo y Comunicación Digital: Datos y Nuevas 
Narrativas da respuesta a la demanda de formación en el ámbito del perio-
dismo y, en concreto, a los nuevos escenarios generados por los cambios que 
han aparecido con la irrupción de las redes sociales y los nuevos modelos 
de consumo de medios. Este programa pone énfasis en el periodismo de in-
novación: el periodismo de datos, el periodismo móvil (mobile journalism 
o MoJo), los macrodatos (big data) en comunicación y las nuevas narrati-
vas multimedia.

Social Media: Gestión y Estrategia
El máster universitario de Social Media: Gestión y Estrategia prepara al estu-
diantado para adquirir las competencias y los conocimientos especializados 
que requiere este sector líder en el contexto digital. A lo largo del máster, el 
estudiantado adquiere las capacidades necesarias para desempeñar funcio-
nes que van desde la creación de contenidos, la gestión de comunidades 
(community management), el cuidado de contenidos (content curation), el 
marketing digital o la monitorización de la reputación digital, hasta fun-
ciones directivas que implican la coordinación de perfiles profesionales, el 
desarrollo de una visión estratégica y la detección de tendencias emergentes.

* Programa en extinción.
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Mejora e  
innovación  
docente

Durante el bienio 2022-2023, los Estudios de Ciencias de la Informa-
ción y de la Comunicación hemos mantenido y fortalecido nuestro 
compromiso con la innovación y la calidad docente a través de diferen-
tes iniciativas y proyectos, entre los que destacan los siguientes: 

Despliegue del aula de Canvas
Durante el curso 2022-2023, todos los programas de grado y máster univer-
sitario de los Estudios de Ciencias de la Información y de la Comunicación han 
empezado a realizarse en el aula de Canvas, el nuevo entorno de aprendizaje 
de la UOC. La nueva aula de Canvas incorpora múltiples funcionalidades que 
facilitan el aprendizaje, como una aplicación móvil, la posibilidad de incorpo-
rar vídeos y otras herramientas, o la opción de recibir un retorno mucho más 
rico sobre las actividades entregadas y sobre cómo se han puntuado.

Adaptación de las titulaciones al Real Decreto 822/2021
Durante el curso 2022-2023, las titulaciones oficiales de los Estudios se han 
adaptado al Real Decreto 822/2021. De esta forma, siguiendo estas directri-
ces, el grado de Diseño y Creación Digitales ha empezado a ofrecer un nuevo 
plan de estudios de 240 créditos. En esta misma línea, el grado de Comu-
nicación ha modificado su estructura de menciones específicas (Publicidad, 
Periodismo, Comunicación Audiovisual, y Comunicación Corporativa y Rela-
ciones Públicas), que han pasado a tener 48 créditos y han incorporado nu-
evas asignaturas optativas. También en el marco del Real Decreto 822/2021, 
se han ajustado los complementos de formación en función de las vías de 
acceso a los másteres universitarios. Además, en todos los programas se han 
definido los resultados de aprendizaje (conocimientos, habilidades y com-
petencias) que el estudiante debe lograr para conseguir el título, y se han 
adscrito las titulaciones a los nuevos ámbitos de conocimiento. 

Docencia con perspectiva de género
Durante el curso 2022-2023, los ECIC hemos seguido avanzando en la imple-
mentación de la perspectiva de género en la docencia, y hemos dado con-
tinuidad al claro compromiso con la implementación de la competencia de 
compromiso ético y global en nuestras titulaciones. Así, además de ampliar 
y transversalizar el uso docente del Toolkit de género en todas las asig-
naturas de grado y máster, durante este bienio se ha creado la biblioguía 

Comunicación crítica, género y feminismos, una recopilación del canon de 
los estudios feministas y de género en los estudios del ámbito de la comuni-
cación. Esta guía, abierta a toda la comunidad universitaria, invita a analizar 
con una mirada más reflexiva los contenidos mediáticos que suelen consu-
mirse, como noticias, anuncios, series o películas, con el objetivo de identifi-
car discursos que contribuyan a perpetuar las desigualdades sociales.

También se ha dado continuidad a la formación del profesorado propio de 
los Estudios sobre la competencia de compromiso ético y global. De esta for-

ma, se ha impartido la tercera edición del taller sobre comunicación y vio-
lencia machista, dirigido a estudiantes y personal docente de los Estudios 
y coorganizado con el Instituto Catalán de las Mujeres (ICD) y el Consejo del 
Audiovisual de Cataluña (CAC).

Integración de la inteligencia artificial generativa en la docencia
Desde los ECIC, seguimos trabajando para impulsar una evaluación de los 
aprendizajes que sea digital, ética e inclusiva, y que integre la inteligencia 
artificial desde una perspectiva crítica, además de permitirnos acreditar con 
rigor los conocimientos del estudiantado. 

Con este objeto, en 2023 la comisión de docencia de los Estudios ha organi-
zado la cuarta edición del taller sobre retos de evaluación, esta vez enfoca-
do a reflexionar sobre el impacto de la inteligencia artificial generativa en 
los procesos de enseñanza y aprendizaje. 

A través de una dinámica basada en técnicas de codiseño y futurización, he-
mos reflexionado conjuntamente en torno a tres cuestiones fundamentales:

1. ¿Cómo está cambiando el mundo profesional debido a la inteligencia 
artificial? 

2. ¿Qué competencias necesitan los futuros profesionales de la comunica-
ción, la información y el diseño?

3. ¿Qué retos impone la inteligencia artificial para la práctica docente y,  
en particular, para la evaluación de los aprendizajes en nuestros ámbitos 
de conocimiento?

https://biblioteca.uoc.edu:8080/ca/biblioguies/biblioguia/Comunicacio-critica-genere-i-feminismes/
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Defensas públicas y síncronas de los trabajos finales de máster 
Desde el curso 2022-2023, las defensas de trabajos finales de máster (TFM) 
de los Estudios de Ciencias de la Información y de la Comunicación son todas 
síncronas y públicas, con el objetivo de garantizar los estándares de calidad 
universitaria recomendados por la Agencia para la Calidad del Sistema Uni-
versitario de Cataluña (AQU) desde el modelo de educación en línea de la 
UOC. Estas defensas se realizan a través de una sesión en directo por video-
conferencia, en la que se establece un diálogo en torno al trabajo entre el es-
tudiante y la comisión evaluadora. Para garantizar el carácter público de las 
defensas, las convocatorias se publican a través de un espacio web accesible 
a toda la comunidad UOC.

Prácticas  
profesionales

154
Estudiantes de máster

Estudiantes que han 
 cursado prácticas  

profesionales

224
Estudiantes de grado 
que han cursado  
prácticas profesionales

Desde los ECIC, trabajamos de forma continuada para impulsar la me-
jora y la innovación docente en el marco de las prácticas profesionales, 
entendiendo que constituyen un espacio privilegiado de formación 
que conecta al estudiante con el mundo profesional. En este marco, 
destacamos dos iniciativas impulsadas durante el curso 2022-2023:

Seminario web Prácticas de los ECIC: salidas en el mundo laboral.  
¿Y ahora qué?
En línea con la apuesta de la UOC por la empleabilidad, los ECIC impulsamos 
varias actividades de formación y transferencia cuya finalidad es acercar el 
mundo profesional de la comunicación, la información y el diseño al estu-
diantado. Concretamente, durante el curso 2022-2023 hemos organizado 
distintos coloquios temáticos sobre salidas profesionales. El primero tuvo 
lugar el 24 de mayo de 2023, con la participación de David Felani, productor 
ejecutivo de Minoria Absoluta, y Guillem Sans, director de contenidos y co-
municación de la misma productora. 
Minoria Absoluta es una productora de contenidos de humor, entretenimi-
ento, actualidad y divulgación en televisión, radio, teatro, realidad inmersiva 
y mundo editorial. 
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Prácticas profesionales virtuales en comunicación
Los ECIC somos pioneros en la implementación de prácticas virtuales. Des-
de 2012, el estudiantado tiene la posibilidad de hacer prácticas curriculares 
en un entorno virtual de trabajo que reproduce la dinámica de una agencia 
de comunicación real. Este proyecto de innovación, fundamentado en los 
principios del aprendizaje auténtico, permite que estudiantes de distintas 
titulaciones participen en el desarrollo de proyectos comunicativos reales, 
en colaboración con entidades sin ánimo de lucro, y puedan experimen-
tar dinámicas y circunstancias propias de un contexto profesional, como el  
trabajo en equipo, la resolución de problemas y la organización del tiempo 
por objetivos. 

Durante el curso 2022-2023, en el marco de este proyecto, hemos colabora-
do con las siguientes entidades: 

• Asociación Afrowest
• AFEV
• Ayudar Jugando
• Esplai Blanquerna 
• Fundación AYO 
• Mar de Esencias 
• Dindiiiing 
• Transpirenaica Social Solidaria 
• Tot Amor 
• Patufet 
• Leontina Natural Therapy 
• Technovation Girls 
• Papallona Blava 
• Aethnic
• Rubikids
• Athena

Ejemplos de proyectos desarrollados por el estudiantado:

Technovation Girls (publicaciones para las redes sociales)

Afrowest (presentación)

Fundación AYO (tríptico para la captación de voluntarios)

Rubikids ( juegos de cartas)

Tot Amor (creación de marca de un restaurante)
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Premios  
a los mejores  
trabajos finales  
de grado  
y de máster  
universitario

Durante el bienio 2022-2023, los Estudios de Ciencias de la Informa-
ción y de la Comunicación de la UOC hemos celebrado la séptima edi-
ción de la entrega de premios a los mejores trabajos finales de grado y 
de máster universitario correspondientes a este curso académico.

Grado de Comunicación
• Profesionalizador: Marina Alcón González. Pla de comunicació de queixes 

i reclamacions de TMB.
• Investigación: Raquel Riesgo Calle. La representación de los "otros" en los 

medios. La inmigración y los inmigrantes en la prensa digital española.

Grado de Información y Documentación
• Professionalitzador: desierto.
• Investigación: desierto.

Grado de Diseño y Creación Digitales 
• Profesionalizador: Rubén Martínez Payá. Threee: green pocket initiatives.
• Investigación: Anna Pujadas. Tree & me.

Máster universitario de Comunicación Corporativa, Protocolo y Eventos 
• Profesionalizador: Andoni López Virués. Plan de comunicación online 

para el Museo de Bellas Artes de Bilbao.
• Investigación: Mireia Caramazana Esteve. La influència dels prescriptors 

digitals en la promoció editorial a Espanya. La incorporació dels booksta-
grammers en l'estratègia digital.

Máster universitario de Periodismo y Comunicación Digital:  
Datos y Nuevas Narrativas
• Profesionalizador: Joel Chaou. Desmantelando la línea.
• Investigación: José Nicolás. Balance de género en las colaboraciones de opinión.

Máster universitario de Social Media: Gestión y Estrategia
• Profesionalizador: Aran Comín Rabassó. "Petits valents, grans causes". 

Disseny de l'estratègia de social media dels perfils de captació de fons de 
l'Hospital Sant Joan de Déu de Barcelona.

• Investigación: Emma Oporto Santofimia. Análisis de la comunicación digi-
tal en Instagram de las agroinfluencers mujeres españolas.

Máster universitario de Estrategia y Creatividad en Publicidad
• Profesionalizador: desierto.
• Investigación: Soraya Sánchez Santamaría. Cómo la narrativa modela la 

percepción de las misiones espaciales: un enfoque en el storytelling para 
el análisis crítico de la misión JUICE de la Agencia Espacial Europea (ESA).

Máster universitario de Diseño, Identidad Visual y Construcción de Marca
• Profesionalizador: Estefanía González Sánchez. Ramona Oliva. Una aproxi-

mación a la cultura a través del diseño.
• Investigación: Natalia Espigares Recio. The Legend of Zelda. Más allá de la 

imagen. Desafíos y soluciones para una mayor inclusión y diversidad.

Mención del ámbito de la perspectiva de género 
• Diana Moisés Toro. Female Streamer: Twitch y la representación femenina 

en el nuevo periodismo de videojuegos.

       Investigación, innovación 
       y transferencia

Plan estratégico de investigación y transferencia  
2022-2025

1. Implementar espais presencials de trobada
i intercanvi de la recerca i la transferència de
l’equip

Seminari anual de recerca intern i presencial.
Seminari anual de Transferència intern i 
presencial.

2. Fomentar la internacionalització de la
recerca

Accions d’internacionalització de la recerca a 
través de l’ajut Research connections.

3. Potenciar la visibilitat externa/interna dels
predocs, postdocs i investigadors i
investigadores visitants

Visibilitat dels predocs, postdocs i 
investigadors i investigadores 
visitants(COMeIN i grups de recerca).

Simplificar les eines de la gestió de la 
dedicació a la recerca 

Unificació del DART amb els Objectius 
individuals.

1. Potenciar la competència en recerca a
graus

(Projecte Europeu DiGi-UR).

2. Difusió de la formació en recerca:
junior/senior

Formacions biblioteca.

3. Simplificació de les eines de gestió R+I i
transferència

Actualització de l’UNICORNIO web.

4. Potenciar les eines de visibilitat R+I i
transferència dels estudis

Memòria dels estudis 20-21
Pla de difusió de la recerca i transferència.

5. Incorporació efectiva de la transferència
als estudis

Accions de transferència.

Missió i visió

M Ens dediquem a la 
recerca per construir 
el futur que volem
Els Estudis de Ciències de la Informació 
i de la Comunicació impulsen la recerca, 
la divulgació i la transferència en dades, 
informació i comunicació com a motor 
de canvi social, cultural i econòmic. 
Creiem en la centralitat que ocupen les 
dades, la informació i la comunicació, 
les indústries culturals creatives i la 
cultura digital  en la societat actual com 
a coneixements i habilitats 
indispensables per analitzar i ajustar el 
canvi social i tecnològic a unes 
necessitats socials i culturals 
sostenibles, obertes i accessibles. 

V La nostra recerca vol 
ser una peça clau per a 
construir un futur 
sostenible de forma 
crítica i responsable.
La centralitat de la recerca, la 
divulgació i la transferència en dades, 
informació i comunicació, en indústries 
culturals creatives i en cultura digital 
són indispensables com a motor de 
canvi social. 

Estudis de Ciències de la
Informació i de la Comunicació
Pla estratègic de recerca i transferència 2022 - 2025Universitat Oberta de Catalunya

Repte A 
Encaix efectiu
amb la recerca 

Estratègia 1
Fomentar un desenvolupament sostenible, 
eficient i eficaç del temps dedicat a recerca i 
la transferència de l’equip dels estudis. 

Objectius Objectius Objectius Objectius

1. Impulsar nous projectes amb centres o
institucions de recerca.

2. Potenciar el reconeixement de la recerca al
Màsters

Premi i reconeixement dels TFM en recerca.

3. Dinamització del Medialab
Pla estratègic del MediaLab (disseny i
estratègies) Vetllar perquè el pla estratègic 
de Medialab inclogui la transferència, 
l’intercanvi de coneixement i la perspectiva 
de gènere.

1. Fomentar la incorporació de la perspectiva
de gènere en la redacció dels projectes

Formació en perspectiva de gènere en la 
redacció de projectes  de convocatòries 
competitives o contractes.

2. Dinamitzar activitats i projectes relacionats
amb la nova ruralitat

Nova Ruralitat. Transferència a l’àmbit 
rural. Projectes i activitats.

3. Fomentar la incorporació dels ODS en la 
redacció de projectes

Incorporació dels ODS en la redacció de 
projectes  de convocatòries competitives o 
contractes.

Repte D
Recerca amb 
perspectiva de gènere 

Estratègia 4

Repte B
Retorn 

Estratègia 2
Fomentar la producció de coneixement, la 
visibilitat i el seu impacte social.

Incrementar la participació de l’equip inves-
tigador en projectes de recerca, innovació i 
transferència alineats amb les línies estratè-
giques de la institució.

Incorporar la perspectiva de gènere en les 
accions del pla estratègic de recerca i trans-
ferència dels estudis.

Repte C
Qualitat 

Estratègia 3

Línies de recerca
La recerca dels ECIC s’estructura en quatre grans àrees:  

• Societat Xarxa
• Educació i TIC
• Creativitat i cultura digital
• Governança del coneixement



Investigadora principal: Montaña Blasco, Mireia

Resumen
Este proyecto tiene como objetivo general identificar y analizar el discurso y la 
incidencia de los contenidos sobre salud mental generados por los influencers 
españoles con más impacto entre los menores de doce a dieciocho años, así 
como los contenidos creados por los propios adolescentes. Como objetivos es-
pecíficos, quiere descubrir cuáles son los trastornos de salud mental que más 
presencia tienen en las redes sociales. Asimismo, pretende saber qué nivel de 
conocimiento y qué grado de credibilidad otorgan los menores a estos con-
tenidos, y cuáles son los estereotipos y los estigmas presentes en el discurso 
sobre la salud mental en las redes sociales.

Ámbito
Nacional

Título de la convocatoria
Convocatoria 2022 de ayudas  
a proyectos de generación  
de conocimiento 

Entidad financiadora
Ministerio de Ciencia,  
Innovación y Universidades

Fecha de inicio
01/09/2023

Fecha de finalización
31/08/2026

Investigadores participantes
Jiménez Morales, Monika; Freire 
Veiga, Ana María; Sanz Marcos, 
Paloma; Gómez Puertas, Lorena;
Mohammadi, Leila; Geneviève 
Empain, Joanna; Cambra Badii, 
Irene; Solé Blanch, Jordi; Moyano 
Mangas, Segundo; Bretones 
Peregrina, Eva; Martin Vicario, Lara

Investigadora principal: Fernández-Ardèvol, Mireia

Resumen
A partir de una metodología de cocreación con stakeholders públicos y priva-
dos del ámbito catalán, el proyecto tiene como objetivo elaborar un toolkit 
para que las entidades de ámbito local puedan realizar encuestas sobre inclu-
sión o exclusión digital de forma autónoma.

Ámbito
Regional

Título de la convocatoria
Encuestas sobre brecha digital  
a escala local: reflexiones  
y recomendaciones 2023

Entidad financiadora
Fundación Barcelona Mobile  
World Capital

Fecha de inicio
21/06/2023

Fecha de finalización
30/11/2023

Investigadores participantes
Fernández-Ardèvol, Mireia

Investigadora principal: Massaguer Busqueta, Lluc

Resumen
El proyecto Una mirada crítica al món digital a través del disseny, impulsado 
por el grupo de investigación Mediaccions y financiado por el Ayuntamiento 
de Barcelona, pretende potenciar el aprendizaje y la reflexión crítica sobre 
cuestiones de cultura digital, cada vez más presentes en la vida cotidiana de 
niños y adolescentes que se inician en el uso de dispositivos y redes sociales. A 
través de una serie de talleres, los chicos y chicas de sexto de primaria de la Es-
cuela Ramon Llull y de segundo de ESO de La Salle Gràcia (ambos, centros de 
Barcelona) elaboran unos materiales que explican tres temáticas (fake news, 
cyberbulling e influencers) a chicos y chicas de la misma edad, con elementos 
del lenguaje digital y de las redes sociales. Los talleres siguen una metodología 
de aproximación al pensamiento de diseñador (design thinking), que mantie-
ne tres fases básicas (investigación, creatividad y prototipado) y que finalizan 
con el diseño de emoticonos en formato volumétrico.

Ámbito
Regional

Título de la convocatoria
Ayudas para realizar proyectos, 
actividades y servicios de distrito  
y de ciudad en Barcelona 2023

Entidad financiadora
Ayuntamiento de Barcelona

Fecha de inicio
01/01/2023

Fecha de finalización
31/12/2023 

Investigadores participantes
López-Borrull, Alexandre; Foglia 
Romero, Efrain; Ardèvol Piera, 
Elisenda; Massaguer Busqueta, 
Lluc; San Cornelio Esquerdo, 
Gemma; Roig Telo, Antoni; Ollé 
Castellà, Candela

Proyecto
Los adolescentes españoles 
como receptores y creadores de 
contenidos sobre salud mental 
en las redes sociales. Discurso, 
incidencia y propuesta de 
herramientas de alfabetización 
digital sobre los trastornos 
psicológicos y su estigma

Proyecto
Enquestes sobre bretxa digital 
a nivell local: reflexions  
i recomanacions

Proyecto
Una mirada crítica al món digital  
a través del disseny 

Investigador principal: Lupiáñez Villanueva, Francisco

Resumen
La propuesta asume la importancia del estudio de la población de edad más 
avanzada teniendo en cuenta la perspectiva de género, aplicada transversal-
mente a todos los objetivos. Asimismo, resalta la centralidad de la equidad en 
la salud digital y, especialmente, de algunas tecnologías actuales, como la sa-
lud móvil. Además, dado su enorme impacto y proyección en la actualidad, la 
investigación observa los efectos que la pandemia de la COVID-19 ha generado 
en la salud digital, concretamente en la atención recibida por la población de 
edad más avanzada.

Ámbito
Nacional

Título de la convocatoria
Convocatoria 2022 de ayudas  
a proyectos de generación  
de conocimiento 

Entidad financiadora
Ministerio de Ciencia,  
Innovación y Universidades

Fecha de inicio
01/09/2023

Fecha de finalización
31/08/2026

Investigadores participantes
Lupiáñez Villanueva, Francisco

Proyecto
Políticas de e-salud para  
un envejecimiento activo.  
Impulsando la equidad y la 
inclusión en la atención sanitaria

Dirección de proyectos
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Investigadora principal: Clua Infante, Anna Maria

Resumen
El proyecto RETRANS tiene el objetivo de poner en práctica el uso del docu-
mental social participativo como herramienta de transferencia de la investi-
gación en las entidades sin ánimo de lucro y en la sociedad, y también como 
forma de reparar los daños que anteriormente han sufrido personas identi-
ficadas con colectivos estigmatizados por ser consideradas meros "objetos" 
de estudio dentro de las dinámicas de investigación académica.

Ámbito
Regional

Título de la convocatoria
Premios Laya del Departamento 
de Igualdad y Feminismos para 
fomentar la divulgación, el 
conocimiento y la reflexión de los 
derechos civiles y políticos para el 
año 2022

Entidad financiadora
Dirección General para  
la Promoción y Defensa  
de los Derechos Humanos

Fecha de inicio
01/01/2023

Fecha de finalización
31/12/2023 

Investigadores participantes
Clua Infante, Anna Maria

Investigador principal: Lupiáñez Villanueva, Francisco

Resumen
El proyecto Back to Green, con la colaboración de la Dirección Provincial de 
Medioambiente, Urbanismo y Cambio Climático de Artvin (Turquía), la UOC 
(España), InterYouth (Austria), National Park (Alemania), Turkiye Cevre Egi-
tim Vakfi (Turquía), BUTA (Turquía) y Comune di Altopiano della Vigolana 
(Italia), y coordinado por la Universidad Çoruh de Artvin (Turquía), tiene el 
objetivo de ofrecer formación para aumentar la concienciación sobre proble-
mas medioambientales como la contaminación del suelo, el cambio climáti-
co y la contaminación acústica.

Ámbito
Europeo

Título de la convocatoria
Convocatoria 2022. Asociaciones 
de cooperación en los ámbitos 
de la educación, la formación 
y la juventud (acción clave 2) 
Cooperación entre organizaciones  
e instituciones, ERASMUS+

Entidad financiadora
Comisión Europea

Fecha de inicio
31/12/2022 

Fecha de finalización
30/12/2025

Investigadores participantes
Lupiáñez Villanueva, Francisco; 
Puppo, Federico

Investigador principal: Lara Navarra, Pablo

Resumen
El proyecto busca dotar de elementos cualitativos y cuantitativos el concep-
to de singularidad en la educación superior, además de desarrollar una her-
ramienta matemática que califique las universidades a partir de los criterios 
de singularidad establecidos.

Ámbito
Interno

Título de la convocatoria
Proyectos estratégicos eLinC

Entidad financiadora
Fundació per a la Universitat Oberta 
de Catalunya (FUOC)

Fecha de inicio
01/09/2022 

Fecha de finalización
31/01/2023

Investigadores participantes
López Ruiz, José; Fitó Bertran, 
Àngels; Serradell López, Enric; 
Gómez Cardosa, Desirée; Lara 
Navarra, Pablo

Investigadora principal: Fernández-Ardèvol, Mireia

Resumen
Se elaboran un informe y una infografía sobre la brecha digital en la gen-
te mayor para el Consejo Asesor del Parlamento sobre Ciencia y Tecnología. 
Este material ha servido para informar a la ponencia de la Ley de las Perso-
nas Mayores de Cataluña que durante el año 2024 se discute en el Parlamen-
to de Cataluña. 

Ámbito
Regional

Título de la convocatoria
Servicios de elaboración de un 
informe sobre la brecha digital en la 
gente mayor para el Consejo Asesor 
del Parlamento sobre Ciencia  
y Tecnología

Entidad financiadora
Parlamento de Cataluña

Fecha de inicio
01/04/2023

Fecha de finalización
31/12/2023 

Investigadores participantes
Fernández-Ardèvol, Mireia

Proyecto
RETRANS: acció audiovisual  
de restitució i transferència  
de la recerca 

Proyecto
Back to Green: Initiative to 
Engage Youth to Environmental 
Responsibilities by Increasing 
Competences to Tackle with 
Environmental Challenges 

Proyecto
Plataforma de rating  
de singularitat educativa

Proyecto
Desigualtat digital i vellesa:  
la bretxa digital que encara  
cal tancar
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Investigadores principales: Ollé Castellà, Candela; López-Borrull, Alexandre

Resumen
El proyecto Open Science Spain tiene el objetivo principal de promover me-
didas para planificar la transición hacia la ciencia abierta centradas en cinco 
ámbitos fundamentales (datos de investigación, nuevos modelos de evalua-
ción, recursos educativos en abierto, ciencia ciudadana, e innovación social y 
políticas de ciencia abierta) y de dos ámbitos transversales (un observatorio 
de iniciativas de ciencia abierta y la perspectiva de género).

Ámbito
Nacional

Título de la convocatoria
Convocatoria 2021 de ayudas  
a proyectos de generación  
de conocimiento

Entidad financiadora
Ministerio de Ciencia,  
Innovación y Universidades

Fecha de inicio
01/09/2022 

Fecha de finalización
31/08/2025

Investigadores participantes
Ollé Castellà, Candela

Investigadoras principales: Creus Quinteros, Amalia Susana; Fauth, Gabriela

Resumen
La principal finalidad de esta investigación es contribuir a crear sociedades 
más inclusivas desde la educación. Para ello, se propone explorar un tema 
emergente e imperativo: el aumento de la segregación y las inquietudes edu-
cativas que afectan a los jóvenes migrantes en un contexto de crisis global. Se 
adopta un enfoque cualitativo que utiliza metodologías narrativas y técnicas 
de investigación participativas.

Ámbito
Nacional

Título de la convocatoria
Convocatoria 2021 de ayudas  
a proyectos de generación  
de conocimiento 

Entidad financiadora
Ministerio de Ciencia,  
Innovación y Universidades

Fecha de inicio
01/09/2022

Fecha de finalización
31/08/2025

Investigadores participantes
Creus Quinteros, Amalia Susana; Fauth, 
Gabriela; Vivas Elias, Josep; Ornellas 
Rios da Silva, Adriana; Fiori, Mirela

Equipo de trabajo
Santos Guimaraes Carvalho, 
Isamelia; Ladaga, Silvia Andrea 
Cristina; Martins Mezquita, Aline; 
Martins Macedo, Inés; Iglesias Costa, 
Mariela; Foglia Romero, Efrain

Investigadoras principales: Clua Infante, Anna Maria; Benach Rovira, Núria

Resumen
El objetivo general del proyecto REDSIST es analizar las formas de violencia 
sistémica en los márgenes urbanos, y señalar su impacto en la vida de los 
residentes en los ámbitos social, ambiental, simbólico y emocional. Además, 
se pretende detectar elementos comunes en el despliegue de redes de apoyo 
mutuo en los espacios de resistencia y supervivencia.

Ámbito
Nacional

Título de la convocatoria
Convocatoria 2021 de ayudas  
a proyectos de generación  
de conocimiento 

Entidad financiadora
Ministerio de Ciencia,  
Innovación y Universidades

Fecha de inicio
01/09/2022

Fecha de finalización
31/08/2025

Investigadores participantes
Clua Infante, Anna Maria; Benach 
Rovira, Núria; Albet Mas, Abel; 
Naranjo Román, María Rosario; 
Álvarez de Andrés, Eva; Sucari 
Jabbaz, Gabriel Jacobo; Rubiales, 
Miguel; Castellanos Pineda, Patricia

Equipo de trabajo
Tutor Anton, Aritz; Font Casaseca, 
Núria; Ariño Asensi, Miriam; 
Artigas Esclusa, Xavier; Cearreta 
Innocenti, Tania; González Moro, 
Alicia; Zapata Campos, María José; 
Morado Castresana, Candela; López 
de Souza, Marcelo; Vaz Dos Santos, 
Magdalena; Pla Rivas, Andrea; 
Hernández Rufs, Cristóbal; Godoy 
Ossandón, Andrés; Manzano, Noel; 
Di Tullio Arias, Anabella Laura

Investigador principal: Lupiáñez Villanueva, Francisco

Resumen
Se ofrecen servicios de investigación con metodologías cualitativas para 
apoyar a la Agencia de Calidad y Evaluación Sanitarias de Cataluña (AQuAS) 
en el cumplimiento de sus tareas en el marco del proyecto PERISCOPE.

Ámbito
Regional

Título de la convocatoria
Investigación contratada de 
los Estudios de Ciencias de la 
Información y de la Comunicación

Entidad financiadora
Agencia de Calidad y Evaluación 
Sanitarias de Cataluña 

Fecha de inicio
01/04/2022

Fecha de finalización
01/11/2022

Investigadores participantes
Lupiáñez Villanueva, Francisco

Proyecto
Ciencia abierta en España:  
la transición hacia un nuevo  
modelo de investigación

Proyecto
Trayectorias educativas y 
urbanas de jóvenes migrantes 
en tiempos de pandemia: 
contribuciones para reducir  
la inequidad y la segregación

Proyecto
Espacios de resistencia y  
redes de supervivencia en  
los márgenes urbanos

Proyecto
Serveis de recerca amb 
metodologies qualitatives per 
donar suport a l'AQuAS en el 
compliment de les seves tasques  
en el marc del projecte PERISCOPE
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Investigadora principal: Fernández-Ardèvol, Mireia

Resumen
Explotación avanzada de la encuesta sobre brecha digital de L'Hospitalet 
de Llobregat (2022). Los outputs incluyen una infografía avanzada y un in-
forme estándar. Los resultados han servido para fundamentar las políticas 
públicas de inclusión digital del municipio.

Ámbito
Regional

Título de la convocatoria
Análisis de la encuesta sobre  
brecha digital de L'Hospitalet  
de Llobregat 2022

Entidad financiadora
Fundación Barcelona Mobile  
World Capital

Fecha de inicio
01/10/2022 

Fecha de finalización
31/12/2023

Investigadores participantes
Fernández-Ardèvol, Mireia; Suárez 
Gonzalo, Sara Paz; Rodríguez García, 
Enrique

Investigador principal: Aranda Juárez, Daniel

Resumen
El objetivo de este proyecto es establecer las condiciones para realizar un 
escape room en el marco del proyecto presentado a la Agencia Catalana de 
Cooperación al Desarrollo que lidera la Fundación Vicente Ferrer sobre los 
deportes para la transformación social.

Ámbito
Nacional

Título de la convocatoria
Realización de un escape room en  
el marco del proyecto presentado 
por la Agencia Catalana de 
Cooperación al Desarrollo (2021) 
que lidera la Fundación Vicente 
Ferrer sobre los deportes para  
la transformación social

Entidad financiadora
Fundación Vicente Ferrer

Fecha de inicio
29/07/2022

Fecha de finalización
28/10/2022

Investigadores participantes
Aranda Juárez, Daniel

Investigadora principal: San Cornelio Esquerdo, Gemma

Resumen
El proyecto Dissenyem per una cultura digital crítica tiene como principal ob-
jetivo la formación, también denominada alfabetización digital, para que los 
niños aprendan a ser independientes en el uso de las distintas tecnologías, 
siempre con una visión crítica.

Ámbito
Regional

Título de la convocatoria
Ayudas para llevar a cabo proyectos, 
actividades y servicios de distrito y  
de ciudad en Barcelona 2022

Entidad financiadora
Ayuntamiento de Barcelona

Fecha de inicio
01/01/2022

Fecha de finalización
31/12/2022

Investigadores participantes
San Cornelio Esquerdo, Gemma; 
Aranda Juárez, Daniel; Ardèvol Piera, 
Elisenda; Foglia Romero, Efrain; 
López-Borrull, Alexandre; Massaguer 
Busqueta, Lluc; Ollé Castellà, 
Candela; Roig Telo, Antoni; Soriano 
Gómez, Ezequiel; Udenze, Silas

Equipo de trabajo
Enguix Grau, Begonya; Fabeiro 
Branchadell, Meritxell; Sánchez-
Navarro, Jordi

Investigador principal: Aranda Juárez, Daniel

Resumen
El objetivo de este contrato es establecer las condiciones para crear un servi-
cio de análisis del estado de la cuestión en el ámbito del gaming y el gambling 
que incluya la perspectiva de género, además del diseño de una dinámica de 
trabajo de dos grupos participativos: uno dirigido a profesionales adscritos al 
Ayuntamiento de Santa Coloma de Gramenet y otro dirigido a jóvenes de la 
misma ciudad de entre dieciséis y veinte años.

Ámbito
Regional

Título de la convocatoria
Consultoría sobre el estado  
de la cuestión en el ámbito del 
gaming y el gambling

Entidad financiadora
Ayuntamiento de Santa Coloma  
de Gramenet

Fecha de inicio
15/05/2022

Fecha de finalización
17/07/2022

Investigadores participantes
Jordi; Aranda Juárez, Daniel; Arnedo 
Moreno, Joan

Proyecto
Anàlisi de l'enquesta sobre 
bretxa digital de l'Hospitalet 
de Llobregat 2022

Proyecto
Realización de un escape room 
dentro del marco del proyecto 
presentado a la Agencia Catalana 
de Cooperación al Desarrollo 2021 
que lidera la Fundación Vicente 
Ferrer sobre los deportes para la 
transformación social

Proyecto
Dissenyem per una cultura 
digital crítica

Proyecto
Estado del arte en el ámbito 
del gaming & gambling. 
Ajuntament de Santa Coloma 
de Gramenet
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Investigadoras principales: Ornellas Rios da Silva, Adriana; Creus Quinteros, 
Amalia Susana

Resumen
Este proyecto pretende explorar un tema único en el marco de cinco países 
de tres continentes distintos: el aumento de las desigualdades educativas 
que afectan a las personas racializadas y a los inmigrantes minorizados en 
todo el mundo en el contexto de la COVID-19. A partir de un estudio de caso 
transnacional con técnicas de investigación participativa, este análisis no 
solamente aportará una visión constructiva de la bibliografía emergente 
sobre las desigualdades derivadas de la COVID-19, sino que también contri-
buirá a identificar y transferir nuevos enfoques.

Ámbito
Internacional

Título de la convocatoria
Ayudas especiales de investigación 
en equidad racial 2021

Entidad financiadora
Fundación Spencer

Fecha de inicio
01/03/2022 

Fecha de finalización
30/04/2025

Investigadores participantes
Ornellas Rios da Silva, Adriana; 
Kluger, Rachel; Creus Quinteros, 
Amalia Susana

Investigador principal: Lupiáñez Villanueva, Francisco

Resumen
El principal objetivo de este proyecto es analizar el papel de las plataformas 
mediáticas en la formación de una identidad europea, identificar las mejo-
res prácticas, y ofrecer a los responsables políticos una mejor comprensión 
de los aspectos críticos del panorama mediático contemporáneo. En con-
junto, EUMEPLAT tiene dos objetivos fundamentales: 1) proporcionar cono-
cimientos detallados sobre la evolución del panorama mediático europeo, 
2) establecer una definición operativa de europeización.

Ámbito
Europeo

Título de la convocatoria
Reto 6: Europa en un mundo 
cambiante. Sociedades inclusivas, 
innovadoras y reflexivas 
(TRANSFORMATIONS, Prioridad 3: 
Retos Sociales, H2020)

Entidad financiadora
Comisión Europea

Fecha de inicio
01/03/2021

Fecha de finalización
31/05/2024

Investigadores participantes
Lupiáñez Villanueva, Francisco; 
Ingebretsen Carlson, Jim; Pérez Pérez, 
Adrián; Niemeijer, Thomas; López 
Forés, Laura; Latronico, Valentina; 
Puppo, Federico; Clares Gavilán, 
Judith; Martínez Martínez, Silvia

Investigador principal: Aranda Juárez, Daniel

Resumen
La investigación explora las líneas maestras de una educación social digital 
propia de centros de educación social para jóvenes (centros de educación 
en el tiempo libre o espacios e instituciones de educación no formal) para 
estimular la participación y la ciudadanía activa de este colectivo a través 
del uso de internet y las redes digitales. Este proyecto detalla cómo ciertos 
usos de internet y los medios sociales permiten a los jóvenes situarse y 
presentarse como actores políticos involucrados en la vida política, social, 
cultural y económica.

Ámbito
Nacional

Título de la convocatoria
Convocatoria 2018 de proyectos de 
I+i, del subprograma de generación 
del conocimiento, incluido en el 
Programa estatal de generación 
de conocimiento y fortalecimiento 
científico y tecnológico del sistema 
de I+D+i

Entidad financiadora
Ministerio de Educación,  
Cultura y Deportes

Fecha de inicio
01/01/2019

Fecha de finalización
30/09/2022

Investigadores participantes
Aranda Juárez, Daniel; Bretones 
Peregrina, Eva; Clares Gavilán, 
Judith; Estanyol Casals, Elisenda; 
Lara Navarra, Pablo; Martínez 
Martínez, Silvia; Moyano Mangas, 
Segundo; Sanz Martos, Sandra; Solé 
Blanch, Jordi

Equipo de trabajo
Montaña Blasco, Mireia; Fernández 
de Castro Sanabria, Pedro María; 
Erol, Alkim; Farne, Alessandra

Investigadora principal: Fernández-Ardèvol, Mireia

Resumen
Aging in Data (AiD) engloba una red interdisciplinaria de académicos, ac-
tivistas y organizaciones basadas en la comunidad para investigar las in-
tersecciones entre los estudios sobre el envejecimiento, los estudios sobre 
la comunicación y los medios de comunicación, y los estudios sobre datos 
críticos. La asociación SSHRC propuesta consta de 19 organizaciones asocia-
das y 34 cosolicitantes y colaboradores de 10 países de Europa, Norteaméri-
ca y Australia.

Ámbito
Internacional

Título de la convocatoria
Ayudas para asociaciones 2020, 
Consejo de Investigación en 
Ciencias y Humanidades de Canadá

Entidad financiadora
Consejo de Investigación en 
Ciencias y Humanidades de Canadá

Fecha de inicio
01/04/2021

Fecha de finalización
31/03/2028

Investigadores participantes
Fernández-Ardèvol, Mireia; Rosales 
Climent, Andrea; Blanche Tarragó, 
Daniel; Suárez Gonzalo, Sara Paz; 
Peiruza Parga, Joel

Proyecto
Crossing Borders to Connect Routes:
  Researching with educational 
communities to promote equity and 
fight racism towards immigrants in 
a post-pandemic world

Proyecto
European Media Platforms: 
assessing positive and negative 
externalities for European culture

Proyecto
Educación social digital

Proyecto
Aging in Data
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Investigador principal: Lara Navarra, Pablo

Resumen
En este proyecto se plantea la implementación de un modelo de gober-
nanza innovador que propicie escenarios colaborativos con los distintos 
agentes que intervienen en el impulso de la investigación asociada al desar-
rollo del vehículo autónomo y conectado (CAV) y la definición de nuevos 
sistemas de movilidad inteligente, a partir de una tecnología pionera y de  
sistemas de comunicaciones y conectividad adecuados a las necesidades  
de investigación. 

Ámbito
Regional

Título de la convocatoria
Convocatoria 2019 de ayudas para 
proyectos de especialización y 
competitividad territorial (PECT)

Entidad financiadora
Departamento de la Presidencia 
(Generalitat de Cataluña)

Fecha de inicio
01/05/2021

Fecha de finalización
31/12/2022 

Investigadores participantes
Lara Navarra, Pablo; Serra-Ruiz, 
Jordi; Arnedo Moreno, Joan; Fitó 
Bertran, Àngels; Martínez Martínez, 
Silvia; Martorell Fernández, Sandra; 
Megías Jiménez, David; Prieto 
Blázquez, Josep; Roig Telo, Antoni; 
Sánchez-Navarro, Jordi; Sanz Martos, 
Sandra; Serradell López, Enric

Investigadora principal: Iribarren Donadeu, Teresa

Ámbito
Regional

Título de la convocatoria
Ayudas para proyectos de 
innovación para la mejora  
de la calidad docente en materia  
de violencia de género 2020 
(INDOVIG 2020)

Entidad financiadora
Agencia de Gestión de Ayudas 
Universitarias y de Investigación 
(AGAUR)

Fecha de inicio
16/03/2022

Fecha de finalización
15/03/2023 

Investigadores participantes
Iribarren Donadeu, Teresa; Coll-
Florit, Marta; Domènech Bagaria, 
Ona; Gassol Bellet, Olívia; Llueca 
Fonollosa, Ciro; Nicolau Jiménez, 
Adriana; Núñez Mosteo, Francesc; 
Serrano Muñoz, Jordi; Sivera Bello, 
Sílvia; Skrabec Skrabec, Simona; 
Vayreda Duran, Agnès

Investigadores principales: Azcona, Marimar; Deleyto, Celestino

Ámbito
Nacional

Título de la convocatoria
Convocatoria 2021 de ayudas  
a proyectos de generación  
de conocimiento

Entidad financiadora
Ministerio de Ciencia,  
Innovación y Universidades

Fecha de inicio
01/09/2022 

Fecha de finalización
31/08/2025

Investigadores participantes
Pujol, Cristina; Sánchez-Navarro, Jordi

Proyecto
Mobility Lab Anoia

Proyecto
Literatura i violències contra  
les dones: guia acadèmica  
per a treballs finals

Proyecto
From Social Space to Cinematic 
Space: Mise-en-scènes of the 
transnational in contemporary cine

Participación del equipo en proyectos

Investigadora principal: Hernández Encuentra, Eulàlia

Ámbito
Nacional

Título de la convocatoria
Convocatoria 2021 de ayudas 
a proyectos de generación de 
conocimiento 

Entidad financiadora
Ministerio de Ciencia,  
Innovación y Universidades

Fecha de inicio
01/09/2022 

Fecha de finalización
31/08/2025

Investigadores participantes
Hernández Encuentra, Eulàlia; 
Martín Fernández, Jennifer; Casañas 
Sánchez, Rocío; Lalueza Bosch, 
Ferran; Boixadós Anglès, Mercè

Equipo de trabajo
Biescas Prat, Herminia; Martínez 
Garcia, Montserrat; Merino Rubio, 
Lidia

Investigador principal: Bañeres Besora, David

Ámbito
Europeo

Título de la convocatoria
Programa de investigación 
académica de la Oficina Europea  
de Patentes (EPO) 2021

Entidad financiadora
Oficina Europea de Patentes (EPO)

Fecha de inicio
31/07/2022 

Fecha de finalización
30/07/2024

Investigadores participantes
Bañeres Besora, David; Rodríguez 
González, M. Elena; Baró Solé, 
Xavier; Guerrero Roldán, Ana Elena; 
Jiménez Serranía, Vanessa; Prieto 
Blázquez, Josep; Margoni, Thomas; 
Sivera Bello, Sílvia; Xalabarder 
Plantada, Raquel

Proyecto
Ecologías de aprendizaje en salud 
mental digital en adolescentes de 
Barcelona. Contenidos y formatos 
de comunicación a través de 
redes sociales

Proyecto
SB-RA2-TA3: Relevance of 
intelligent tutoring systems  
to IP education
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Investigadora principal: Peset Mancebo, M. Fernanda

Ámbito
Nacional

Título de la convocatoria
Proyectos de I+D+i 2019: 
modalidades de retos de 
investigación y generación  
de conocimiento

Entidad financiadora
Ministerio de Ciencia,  
Innovación y Universidades

Fecha de inicio
01/06/2020

Fecha de finalización
31/05/2024

Investigadores participantes
Peset Mancebo, M. Fernanda; Lara 
Navarra, Pablo

Investigador principal: Borge Holthoefer, Javier

Ámbito
Nacional

Título de la convocatoria
Proyectos de I+D+i 2019: 
modalidades de retos de 
investigación y generación  
de conocimiento

Entidad financiadora
Ministerio de Ciencia,  
Innovación y Universidades

Fecha de inicio
01/09/2022

Fecha de finalización
31/08/2025

Investigadores participantes
Borge Holthoefer, Javier; Meseguer 
Artola, Antoni; Ortoll Espinet, Eva; 
Garcia Alsina, Montserrat; Solé 
Ribalta, Albert; Canals Parera, 
Agustí; Lampo, Aniello; Palazzi 
Nieves, María José de Pilar; 
Rodríguez Casañ, RubénInvestigadora principal: Sancho Vinuesa, Teresa

Ámbito
Regional

Título de la convocatoria
Convocatoria 2018 para la 
acreditación de comunidades 
RIS3CAT

Entidad financiadora
Agencia para la Competitividad  
de la Empresa

Fecha de inicio
01/04/2019

Fecha de finalización
30/04/2022

Investigadores participantes
Mas García, Xavier; Hopkins, 
Joseph; Montaña Blasco, Mireia; 
Sancho Vinuesa, Teresa; Medina 
Luque, Francesc Xavier; Minguillón 
Alfonso, Julià; Pastor Pérez, Lluís; 
Santanach Delisau, Francesc; 
Solanilla Demestre, Laura; Acosta 
Baques, Alexia; Calvo Roy, Andreu; 
Domènech Coll, Montserrat; 
Maestros Mercader, Laura

Investigadora principal: Rosales Climent, Andrea

Ámbito
Europeo

Título de la convocatoria
Convocatoria 2021 de la Fundación 
Volkswagen

Entidad financiadora
Fundación Volkswagen

Fecha de inicio
15/05/2023

Fecha de finalización
14/02/2027

Investigadores participantes
Rosales Climent, Andrea; Fernández-
Ardèvol, Mireia; Linares Lanzman, 
Juan; Malpica Lander, Claudia

Proyecto
DATAUSE-DATASEA. Metodologías 
estables para evaluar y medir 
la calidad, interoperabilidad, 
blockchain y reutilización de los 
datos abiertos en el área agrícola

Proyecto
HumAn complex system ecoloGy  
in sOcial and uRbAn Spaces

Proyecto
Nou format audiovisual amb 
funcionalitats tecnològiques 
avançades per a l'aprenentatge: 
nanoMOOC

Proyecto
Ageism in AI: new forms of age 
biases and age discrimination in 
the era of algorithms and artificial 
intelligence

Investigadora principal: Suárez Gonzalo, Sara Paz

Ámbito
Internacional

Título de la convocatoria
Ayudas para asociaciones 2020, 
Consejo de Investigación en 
Ciencias y Humanidades de Canadá

Entidad financiadora
Consejo de Investigación en Ciencias 
y Humanidades de Canadá

Fecha de inicio
01/04/2021

Fecha de finalización
31/03/2028

Investigadores participantes
Suárez Gonzalo, Sara Paz; Rosales 
Climent, Andrea; Fernández-Ardèvol, 
Mireia

Investigador principal: Megías Jiménez, David

Ámbito
Nacional

Título de la convocatoria
Proyectos de I+D+i: programación 
conjunta internacional (2020-2)

Entidad financiadora
Ministerio de Ciencia,  
Innovación y Universidades

Fecha de inicio
01/04/2021

Fecha de finalización
31/12/2024

Investigadores participantes
Megías Jiménez, David; Rifà 
Pous, Helena; Serra-Ruiz, Jordi; 
Fernández-Ardèvol, Mireia; Rosales 
Climent, Andrea; Garcia Font, Víctor; 
Calleja López, Antonio; Morey 
Cortés, Francisca; Suárez Gonzalo, 
Sara Paz; Carbonell Mateo, David; 
Peiruza Parga, Joel 

Equipo de trabajo
Blanche Tarragó, Daniel

Proyecto
An algorithmic awareness 
paradox? Exploring the causes 
and contradictions of algorithmic 
awareness

Proyecto
Detection of fake newS on SocIal 
MedIa pLAtfoRms
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Investigador principal: Calleja López, Antonio

Ámbito
Regional

Título de la convocatoria
Fomento de la investigación 
participativa y de la innovación 
digital y democrática a través de 
laboratorios ciudadanos

Entidad financiadora
Ayuntamiento de Barcelona

Fecha de inicio
01/01/2020

Fecha de finalización
31/12/2022

Investigadores participantes
Fernández-Ardèvol, Mireia; Calleja 
López, Antonio; López Gabrielidis, 
María Alejandra; Chamorro Padial, 
Jorge; Cozzo, Emanuele; Adelantado 
Pérez, Pau; Linares Lanzman, Juan; 
Leal García, David

Proyecto
Foment de la recerca participativa i 
de la innovació digital i democràtica 
a través de laboratoris ciutadans
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Laboratorios  
y hub de  
investigación

Laboratorios y hub de investigación
Se trata de espacios de experimentación y prestación de servicios es-
pecializados, y abiertos a la sociedad, cuyo objetivo es impulsar y fa-
cilitar la investigación interdisciplinaria, la innovación y la docencia. 
También ofrecen instrumentos, software, hardware y asesoramiento 
técnico para la investigación.

1. Design & Maker Lab
Espacio de experimentación para el diseño y la fabricación digital. Está di-
señado para promover la exploración sin inhibiciones, fomentar la curiosidad 
y activar altos niveles de interacción y colaboración entre las distintas áreas 
creativas. Ofrece instrumentos, software, hardware y asesoramiento técnico. 
Su objetivo es ofrecer herramientas y apoyo técnico para emprender procesos 
de investigación vinculados con las distintas áreas del diseño, para incidir en el 
futuro del diseño y sus nuevos formatos creativos y de producción, además de 
extender la cultura de la fabricación digital a colectivos sociales y educativos.
En el ámbito de la tecnología, ofrece los siguientes servicios: 
• Corte láser: permite trabajar con materiales rígidos y cortarlos sobre la 

base de archivos precisos vectoriales.
• Impresión y corte de vinilo: facilita trabajar la imagen gráfica en distintos 

formatos y bases de impresión. Igualmente, permite cortar imágenes im-
presas en sistemas adheribles.

• Impresión en 3D: traduce archivos diseñados digitalmente en el mundo 
físico; usa varios materiales y permite prototipar diseños interesantes.

• Máquina de control numérico: permite trabajar archivos volumétricos con 
materiales rígidos para prototipar piezas escultóricas. 

2. Audiovisual & Sound Lab
El Audiovisual & Sound Lab es un espacio multidisciplinario de carácter visual 
y sonoro en el que el equipo investigador puede producir y experimentar en 
la creación de contenidos de vídeo y audio adaptados a los nuevos escenarios 
que cataliza internet, apostando por los nuevos formatos audiovisuales y las 
nuevas audiencias contemporáneas.En el ámbito de la tecnología, ofrece los 
siguientes servicios:
• Espacio para grabación de sonido con tabla de mezclas digital, a fin de tra-

bajar las fuentes sonoras; microfonía variada y cableado para experimentar 
con la captación sonora; monitorización con altavoces y auriculares, y orde-
nadores para poder reproducir sonidos o grabarlos.
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• Espacio de plató con equipo de iluminación escénica con control de com-
portamientos, croma, microfonía profesional, tres cámaras profesionales 
de televisión 4K, dos cámaras robóticas 4K y una sala de control de realiza-
ción con el hardware necesario para la producción y realización audiovisual.

• Equipamiento para la grabación y la reproducción de audio con un sonido 
binaural, para composiciones musicales.

• Sistema portátil de grabación en directo.

3. Social Networks & Gaming Lab
El Social Networks & Gaming Lab está dedicado a la investigación práctica de las 
redes sociales y los entornos de sociabilización digital. Es un espacio de interacción 
entre investigadores, con equipamiento para trabajar con ordenadores y dispositi-
vos de microelectrónica. La sala será el punto de reunión, preparación y análisis de 
procesos de investigación en contenidos y servicios sociales de internet.
El Social Networks & Gaming Lab tiene los siguientes objetivos: 

• Dotar de un espacio a los investigadores de las redes sociales.
• Producir experimentos sociales basados en internet.
• Focalizar la experimentación en redes sociales.
• Diseñar dinámicas participativas en línea.
• Permitir la visualización y la audición de proyectos vinculados con las  

redes sociales.
• Organizar debates dirigidos a la búsqueda de audiencias y dispositivos  

tecnológicos.

Revista  
académica

BiD. Textos Universitaris de Biblioteconomia i Documentació
Revista científica especializada en información y documentación. Creada en 
1998 en la Facultad de Biblioteconomía y Documentación de la Universidad 
de Barcelona, entre los años 2013 y 2023 ha sido coeditada con los ECIC. 

Tiene un sistema de publicación avanzado con dos números anuales y se or-
ganiza en monográficos temáticos, aunque también publica contenidos en 
otros formatos. Está presente en Scopus, tiene sello de calidad de las revis-
tas científicas españolas, y también cuenta con la mención de buenas prác-
ticas editoriales en igualdad de género de la FECYT (2023). También ofrece 
el Blok de BiD, donde todos los miércoles se publican reseñas de actualidad 
elaboradas por personas expertas en el ámbito de la información.

Durante el periodo 2022-2023, se han publicado los números 48, 49, 50 i 51. 
Las temáticas han sido las siguientes: storytelling en las redes sociales e his-
torias de vida, el oficio de informar y la perspectiva de género, preservación 
digital, y datos abiertos enlazados. Además, también se ha publicado la carta 
de los editores.

Los contenidos publicados por esta revista pueden seguirse desde el perfil de 
X @revistaBiD.

https://bid.ub.edu/
https://bid.ub.edu/48
https://bid.ub.edu/49
https://bid.ub.edu/50
https://bid.ub.edu/51
https://bid.ub.edu/51/termens.htm
https://bid.ub.edu/51/termens.htm
https://x.com/revistabid?lang=en
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Cifras

Los Estudios  
en los medios       Difusión y transferencia 

Los expertos con más visibilidad

Los temas propios  
más mediáticos (2023) 

Profesores colaboradores destacados

Ana Isabel Bernal Triviño
Periodismo y género, violencia mediática, retos virales. 

3.ª posición en el global de la UOC (2023)

Ferran Lalueza Bosch
Redes sociales, Snapchat, nuevos consumos. 

10.ª posición en el global de la UOC (2023)

Elena Neira
Cine, streaming, binge-watching, plataformas de video on demand. 

2.ª posición en el global de la UOC (2023)

• Els perills del 'sharenting': frau en línia i material d'abús sexual infantil 
(Ferran Lalueza y Sílvia Martínez)

• Els 'haters' contra la ciència: els investigadors i divulgadors pateixen asset-
jament a les xarxes (Alexandre López-Borrull) 

• Veure la tele i mirar el mòbil: més de la meitat dels espanyols veu la televisió 
amb el mòbil a la mà (Elena Neira)

• El mecanisme del discurs d'odi: és possible desactivar-lo? (Dolors Reig y 
Sílvia Martínez)

• Per què ja no hi ha malvats en les pel·lis infantils? (Elena Neira)

9
Jornadas

3
Mesas redondas

Actos organizados  
por los ECIC 

Impacto en medios

1.105
Informaciones  

en 2023

187.692.167 
de impactos en  

audiencia en 2023

Jornadas y eventos

16
Otros eventos

En 2023, los Estudios de Ciencias de la Información y de la Comuni-
cación han ocupado la segunda posición en audiencia en relación con 
el conjunto de los estudios de la universidad. Se han emitido 1.105 in-
formaciones con 187.692.167 millones de impactos en audiencia, cifra 
que supone un decrecimiento del 47 % en relación con el año anterior.

https://www.uoc.edu/ca/news/2023/138-sharenting-perills-frau-online-contingut-abus-sexual-infantil
https://www.uoc.edu/ca/news/2021/296-haters-ciencia-xarxes-socials
https://www.uoc.edu/ca/news/2021/296-haters-ciencia-xarxes-socials
https://www.uoc.edu/ca/news/2023/095-veure-tele-mirar-mobil-covisionat
https://www.uoc.edu/ca/news/2023/095-veure-tele-mirar-mobil-covisionat
https://www.uoc.edu/ca/news/2023/149-discurs-odi-xarxes-socials-desactivar
https://www.uoc.edu/ca/news/2023/252-perque-ja-no-hi-ha-malvats-pelis-infantils-disney


'Deadbots' can speak 
for you after your death.
Is that ethical?

Sara Suárez, 2022

Televisión: 
¿qué cambios está habiendo 
por la huelga de guionistas 
en Estados Unidos?

Elena Neira

Los actores también 
se ponen en huelga: 
¿y ahora qué?

Elena Neira

01

01

02

02

03

03

Una recerca revela que 
l'aparença dels personatges 
dels videojocs influeix 
en la insatisfacció de 
les nenes amb la imatge

Mireia Montaña

Fer-se gran a Silicon Valley 
(i al món): l'edatisme 
digital des del centre 
de la revolució tecnològica

Mireia Fernández-Ardèvol  
y Andrea Rosales

Una recerca revela 
que 3 de cada 4 dones de 
l'àmbit sanitari i acadèmic de 
l'Estat espanyol han sofert 
assetjament sexual

Ana Bernal

01 TodoComunica

2019

2022

3.700

57.500
2023

34.900

70.284

45.100
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The Conversation

Medios de I+i

Ejemplo de impacto  
cualitativo de los Estudios 

Top 3 de las noticias de investigación específica de los Estudios: 

Top 3 de artículos:

• Documental: S'ha acabat! L'efecte Rubiales (con Cristina Pujol)
• La apariencia de los personajes de los videojuegos influye en la insatisfacción 

de las niñas pequeñas con su imagen, El País
• Intervenciones de Ferran Lalueza en el canal 24 Horas de TVE sobre sharen-

ting y redes sociales.

Canales digitales Los ECIC tienen presencia en línea, tanto en plataformas de difusión 
(blog y revista) como en redes sociales propias.

El blog de los ECIC es una plataforma que reúne todos los contenidos creados 
y desarrollados dentro del conjunto de ámbitos de los Estudios. Así pues, tiene 
una visión abierta con voluntad de compartir, transmitir y visibilizar la actividad 
en relación con fenómenos emergentes de la comunicación, con especial énfa-
sis en la creatividad y el impacto social.

Este año, las líneas editoriales del blog han sido las siguientes:

• La crisis de la verdad y nuevas formas de desinformación. La desinforma-
ción se propaga sin filtros en discursos que cada vez afectan a más ámbitos 
de la sociedad. ¿El fact-checking es suficiente? ¿Qué iniciativas de media li-
teracy existen? ¿Dónde está la responsabilidad de las redes sociales en la 
regulación de la información falsa y el discurso de odio? ¿Cuál es el rol de los 
profesionales de la información y de la comunicación?

• Realidades inmersivas y consumo digital. La irrupción de ChatGPT, el me-
taverso o los NFT pone de manifiesto que muchos aspectos de la vida que 
se están extendiendo hacia un mundo virtual inmersivo. Al mismo tiempo, 
la presencialidad ha tomado relevancia en la creación de experiencias com-
partidas. ¿Cómo explorarán las marcas y las plataformas de redes sociales 
estos escenarios inmersivos? ¿Qué impacto tendrá en los acontecimientos? 
¿Cómo se redefinirán las identidades virtuales y la forma de comunicarnos?

• Sostenibilidad y comunicación. El compromiso de las empresas, las marcas 
y las instituciones con la sostenibilidad está cada vez más presente. Los con-
sumidores, más concienciados, piden a las marcas que se comprometan en 
cuanto a su impacto medioambiental. Esto impacta en la creación de marca, 
el diseño, el packaging, los eventos, la comunicación, el valor de marca, etc. 
Se reflexiona sobre la gestión de la comunicación y la información para im-
pulsar la sostenibilidad de las organizaciones.

Cifras 
Este 2023 hemos consolidado la tendencia de crecimiento del blog de los 
últimos años, y hemos obtenido un total de 70.284 visitas. 

Evolución de las visitas a lo largo del tiempo

2020
pandemia

2021
pandemia

https://theconversation.com/deadbots-can-speak-for-you-after-your-death-is-that-ethical-182076
https://theconversation.com/deadbots-can-speak-for-you-after-your-death-is-that-ethical-182076
https://theconversation.com/deadbots-can-speak-for-you-after-your-death-is-that-ethical-182076
https://theconversation.com/television-que-cambios-esta-habiendo-por-la-huelga-de-guionistas-en-estados-unidos-205854
https://theconversation.com/television-que-cambios-esta-habiendo-por-la-huelga-de-guionistas-en-estados-unidos-205854
https://theconversation.com/television-que-cambios-esta-habiendo-por-la-huelga-de-guionistas-en-estados-unidos-205854
https://theconversation.com/television-que-cambios-esta-habiendo-por-la-huelga-de-guionistas-en-estados-unidos-205854
https://theconversation.com/los-actores-tambien-se-ponen-en-huelga-y-ahora-que-209715
https://theconversation.com/los-actores-tambien-se-ponen-en-huelga-y-ahora-que-209715
https://theconversation.com/los-actores-tambien-se-ponen-en-huelga-y-ahora-que-209715
https://www.uoc.edu/ca/news/2023/079-pantalles-satisfaccio-corporal
https://www.uoc.edu/ca/news/2023/079-pantalles-satisfaccio-corporal
https://www.uoc.edu/ca/news/2023/079-pantalles-satisfaccio-corporal
https://www.uoc.edu/ca/news/2023/079-pantalles-satisfaccio-corporal
https://www.uoc.edu/ca/news/2023/079-pantalles-satisfaccio-corporal
https://www.uoc.edu/ca/news/2023/161-edatisme-digital
https://www.uoc.edu/ca/news/2023/161-edatisme-digital
https://www.uoc.edu/ca/news/2023/161-edatisme-digital
https://www.uoc.edu/ca/news/2023/161-edatisme-digital
https://www.uoc.edu/ca/news/2023/240-assetjament-sexual-dones-ambit-sanitari-i-academic
https://www.uoc.edu/ca/news/2023/240-assetjament-sexual-dones-ambit-sanitari-i-academic
https://www.uoc.edu/ca/news/2023/240-assetjament-sexual-dones-ambit-sanitari-i-academic
https://www.uoc.edu/ca/news/2023/240-assetjament-sexual-dones-ambit-sanitari-i-academic
https://www.uoc.edu/ca/news/2023/240-assetjament-sexual-dones-ambit-sanitari-i-academic
https://www.ccma.cat/3cat/sha-acabat-lefecte-rubiales/video/6251029/#onboarding=true
https://elpais.com/tecnologia/2023-05-06/la-apariencia-de-los-personajes-de-los-videojuegos-influye-en-la-insatisfaccion-de-las-ninas-pequenas-con-su-imagen.html?bid=1700094162?event_log=oklogin
https://elpais.com/tecnologia/2023-05-06/la-apariencia-de-los-personajes-de-los-videojuegos-influye-en-la-insatisfaccion-de-las-ninas-pequenas-con-su-imagen.html?bid=1700094162?event_log=oklogin
https://acceso360.acceso.com/uoc/es-ES/index.php?com=tracking&item=28&mediaType=2&date=1686002400


2022 8.959
2023 5.225

1.400 2.235
iVoox Spotify

150 307
iVoox Spotify

iVoox Spotify

58 %

39 %

0,82 %
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Publicación mensual destinada al profesorado docente colaborador y al equi-
po interno que recopila las noticias destacadas sobre docencia, investigación 
y actividades de los Estudios. 

Cifras

02 Web de los Estudios

03 Boletín de los ECIC

04 Pódcast Parenthesis

Espacio, dentro del portal de la UOC, que recopila información relevante y 
de actualidad sobre la actividad docente, de investigación, de difusión y de 
transferencia impulsada por los ECIC. 

Cifras (usuarios)

Parenthesis ha estrenado el laboratorio sonoro del MediaLab, y es uno de 
los pódcast residentes que realiza toda su producción en las nuevas equipa-
ciones del hub de investigación. Esto ha permitido mejorar los procesos de 
producción y diseño de los contenidos sonoros. El laboratorio cuenta con el 
equipo necesario para producir pódcast incorporando iluminación escénica 
y el uso de cámaras de vídeo. En cuanto a la estructura del pódcast, se ha 
renovado la careta de entrada con una nueva voz en off de Sandra Martorell.

Entre las temáticas generales tratadas en Parenthesis, se encuentran  
las siguientes:
• Biblioteca y servicios.
• IA y comunicación corporativa.
• Publicidad y Belén Coca.
• Ciencia abierta.

Paralelamente, se sigue produciendo "Interrogantes de diseño", que es el capí-
tulo de Parenthesis dedicado al universo de la profesión del diseño, con temáti-
cas como la precariedad laboral y con una visión crítica de la profesión.

373
Suscriptores

457
Seguidores/
suscriptores

España
País con  
más audiencia

Estados Unidos 
Alemania 
Argentina

Chile 
Argentina 
Italia

3.625
Escuchas

05 Redes sociales Los ECIC mantienen una conversación con su comunidad en torno al conoci-
miento generado desde los siguientes canales:

X (antes Twitter) @UOCInfoCom

Tuits del año con mayor impacto

+204 
↑ 6.059 seguidores
Aumento de seguidores

3.700
↓ 34 % 
Me gusta

2.700
↓ 27 % 
Clics en los enlaces 

2.486
↓ 28 % 
Retuits

Tenemos una audiencia mayoritariamente masculina

Hombres

Mujeres

No binario

6.059 
Seguidores 

204 
Seguidores ganados en 2023 

Cifras 2023

648.872 
↓ 15 %
Impresiones

Entrega de los Premios MoJoInnova

26.376 impresiones

Investigación de Ana Bernal en The Lancet

26.376 impresiones

Entrevista a Irene Junquera (ponente de MoJoInnova)

26.376 impresiones

https://x.com/UOCinfocom/status/1706637673463517228
https://x.com/UOCinfocom/status/1711635847328539043
https://x.com/UOCinfocom/status/1720403007269900410


 Facebook @UOCInfoCom

En el periodo 2022-2023, desde varias áreas de conocimiento de los ECIC, 
se han organizado más de cuarenta eventos.

Tercera Feria Virtual de Empleo de la UOC
16 y 17 de noviembre de 2022

Pedro Barbadillo: "Green shooting y eco-managers en la industria audio-
visual: nuevos perfiles profesionales para hacer los rodajes sostenibles" 
Presentado por Cristina Pujol

Pink Morro: "Preparados, listos... ¡cohete! Puntos clave para crear 
nuestro espacio creativo en el mercado laboral" 
Presentado por Lluc Massaguer 
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Participación de los Estudios  
en la Feria Virtual de Empleo

Actos de  
los Estudios

Revista  
propia

COMeIN 
COMeIN es la revista divulgativa y de opinión de los Estudios de Ciencias 
de la Información y de la Comunicación de la UOC. Se llama así, ante todo, 
porque constituye una invitación: adelante, pasen, no se queden fuera, 
come in. La revista invita a adentrarse en los Estudios y a descubrir qué 
piensa su profesorado sobre un amplio abanico temático vinculado en un 
sentido muy amplio a las grandes áreas de conocimiento de la comunica-
ción y la información: medios sociales, inteligencia artificial, periodismo, 
relaciones públicas, desinformación, cine, televisión, publicidad, diseño, 
videojuegos, biblioteconomía, comunicación política, entretenimiento, 
protocolo, eventos, comunicación de crisis, políticas comunicativas, lo-
bbismo, responsabilidad social corporativa, cómico y un largo etcétera.

Creada en 2011 como instrumento de transferencia, la revista permite 
al equipo docente de los Estudios poner su conocimiento al alcance de 
un público amplio y no necesariamente especializado, con rigor pero sin 
rigideces. Cada semana publica dos nuevos artículos en dos lenguas: ca-
talán y español. 

Desde 2019, COMeIN participa en el plan de mejora de la calidad de las re-
vistas académicas de la UOC a través de planes de acción trienales. Actu-
almente se está ejecutando el plan correspondiente al trienio 2022-2024.

  Suscripción a COMeIN

  Recopilación

1.071 
Seguidores 

Actividades de transferencia

https://comein.uoc.edu/divulgacio/comein/ca/numero145/index.html
https://symposium.uoc.edu/86214/section/38714/3a-fira-virtual-docupacio-de-la-uoc.html
https://comein.uoc.edu/divulgacio/comein/ca/menu/segueix/segueix.html
https://www.uoc.edu/opencms_portal2/opencms/ES/estudis_arees/ciencies_informacio_comunicacio/jornades-congressos/activitats-estudis/list.html
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Mireia Fernández-Ardèvol: "Edatisme" 
Presentada por Sandra Sanz Martos

Cuarta Feria Virtual de Empleo de la UOC
15 y 16 de noviembre de 2023

Elena Bartomeu: "Dissenyar més enllà del lloc comú" 
Presentada por Lluc Massaguer

Participación de los  
Estudios en el ciclo Retos 

V y VI  
Almanzora Comparte

El ciclo Retos de 2022 contó con la participación de la profesora Silvia Martínez 
(en la mesa redonda "La participación ciudadana y la nueva ruralidad") y del 
profesor Pablo Lara (en la mesa redonda "Megaurbes e hiperconectividad"). 
Los actos tuvieron lugar en Valencia y Madrid, respectivamente.

En mayo de 2022 se celebró la quinta edición de Almanzora Comparte, en for-
mato de hackatón social, donde se trabajó el reto de cómo mejorar la actividad 
económica, social y cultural de la comarca. Los ejes de trabajo fueron el turis-
mo, la despoblación, la industria y la formación, la agricultura y la ganadería y 
los servicios sociales.

En octubre de 2023 se celebró la sexta edición de Almanzora Comparte, en 
formato de hackatón social, donde se trabajó el reto de cómo mejorar la acti-
vidad económica, social y cultural de la comarca. Los ejes de trabajo fueron el 
turismo, la despoblación, la industria y la formación, la agricultura y la gana-
dería, y la sostenibilidad y la economía circular.

https://www.youtube.com/watch?v=Dfw-KRQ-fec&ab_channel=UOC-UniversitatObertadeCatalunya
https://www.youtube.com/watch?v=lAFWy6l8PW4&ab_channel=UOC-UniversitatObertadeCatalunya
https://www.uoc.edu/portal/es/coneixement-obert/oberta-societat/cicle-retos/index.html
https://www.youtube.com/watch?v=9TU7wsUGlRE&ab_channel=UOC-UniversitatObertadeCatalunya
https://www.youtube.com/watch?v=W8cgpbslrvk&t=1s&ab_channel=UOC-UniversitatObertadeCatalunya
https://symposium.uoc.edu/83102/detail/v-edicion-de-la-jornada-almanzora-comparte-hackaton-.html
https://symposium.uoc.edu/104168/detail/vi-edicion-de-la-jornada-almanzora-comparte.html
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Otras actividades  
de transferencia 

Actividades  
MediaLab

En 2022 y 2023, los profesores y profesoras de los ECIC han realizado 150 acti-
vidades de transferencia en los siguientes formatos: 

• Publicación divulgativa para público en general.
• Publicación para público específico no académico.
• Participación en una charla divulgativa para público en general.
• Participación en una charla para público específico no académico.
• Impartición de un taller formativo en temas relacionados en un ámbito de 

investigación propio.
• Organización de jornadas.
• Creación o coordinación de infografías o materiales visuales relacionados con 

un ámbito de investigación propio.
• Apoyo metodológico o técnico a una organización o institución.
• Tareas de asesoramiento a una organización o institución.
• Presentación pública de un recurso u outcome fruto de la actividad de in-

vestigación para uso general.
• Participación en un proceso de cocreación o codiseño de un producto o 

servicio en calidad de experto o experta.
• Creación o intervención en un vídeo o una pieza interactiva.
• Creación de un pódcast o programa de radio, o bien intervención en uno 

ya existente.
• Implicación u organización de una exposición o de una obra artística.
• Entrevista en un medio sobre temas relacionados con un proyecto o ámbi-

to de investigación propio.
• Diseño de un formato o metodología.
• Diseño o creación de una idea de empresa emergente.

Talleres Abiertos 2023 
En el marco de los Talleres Abiertos 2023, organizados por la Asociación de 
Artistas y Artesanos del FAD (A-FAD), desde la UOC ofrecemos dos talleres 
impulsados por los grupos de investigación Mediaccions y Nodes. Al mismo 
tiempo, abrimos a la ciudadanía la visita a nuestro hub de investigación con 
laboratorios especializados en un entorno colaborativo e interdisciplinario.

Entre los talleres ofrecidos, los Estudios han organizado

• La ciudad vivida y la ciudad deseada: cartografiando los cuidados en 
la ciudad 

• Emojis narrativos. ¿De qué hablan y cómo hablan los emojis?

https://symposium.uoc.edu/105194/detail/cartografiant-les-cures-a-la-ciutat.html
https://symposium.uoc.edu/105194/detail/cartografiant-les-cures-a-la-ciutat.html
https://symposium.uoc.edu/105190/detail/emojis-narratius-de-que-parlen-i-com-parlen-els-emojis.html.
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